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1. UVOD

Strategija razvoja urbanog podrucja (dalje u tekstu: SRUP) je akt strateskog
planiranja u okviru politike regionalnog razvoja koji sluzi kao multi-sektorski
strateski okvir kojim se odreduju ciljevi i planiraju prioriteti razvoja urbanog
podrucja kao cjeline unutar jasno definiranog vremenskog razdoblja. SRUP
predstavlja preduvjet sastavnicama Urbanog podrucja Zadar (dalje u tekstu:
UP Zadar) za koristenje ITU mehanizma za sedmogodisnje razdoblje u
skladu s viSegodiSnjim financijskim okvirom Kohezijske politike Europske
unije.

Zakon o regionalnom razvoju (NN 147/14, 123/17, 118/18) propisuje
ustrojavanje urbanih podrucja kao mjeru u podrucju odrzivog regionalnog
razvoja koja pridonosi razvoju drustveno-gospodarskih potencijala na nizim
razinama u sklopu nacionalnih ciljeva urbanog razvoja.

UP Zadar ustrojeno je u listopadu 2015. godine, a u njegovom su sastavu 2
grada i 13 op¢ina: Grad Zadar, Grad Nin i Op¢ine Bibinje, Galovac, Kali,
Kukljica, Novigrad, Poli¢nik, Posedarje, Preko, RaZanac, Suko$an, Skabrnja,
Vrsi i Zemunik Donji.

Sporazum o suradnji tijekom izrade i provedbe SRUP-a koji sklapaju
gradonacelnici/opéinski nacelnici svih JLS-ova koji ulaze u obuhvat urbanoga
podrucja i njime definiraju nacin suradnje prilikom izrade i provedbe SRUP-
a, za UP Zadar sklopljen je 22. veljaCe 2022. godine. Nositelj izrade SRUP-a je
Grad Zadar kao grad srediste UP Zadar.

Cilj izrade SRUP-a je definiranje zajednickih smjerova razvoja urbanog
podrucja, predlaganje zajednickih pravaca djelovanja, olakSavanje provedbe
zajednickih projekata, odnosno razvoj ,zajednicke strateske vizije* koje
nadilazi administrativne granice i stvara sinergije koje koriste urbanom
podrucju u cjelini.

U razvoju urbanog podrucja vaznu ulogu imaju nacela suradnje,
partnerstva, supsidijarnosti, participacije i transparentnosti. Aktivnim

informiranjem i ukljuc¢ivanjem dionika svih sektora kao i Sire javnosti u
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proces strateskog djelovanja promice se navedene subjekte iz uloge pasivnih
promatraca u glavne aktere i nositelje razvojnog procesa, odgovorne za
podizanje kvalitete Zivota i realizaciju razvojnih potencijala urbanog
podrudja. Ovaj okvir kao svoju podlogu uzima Quadruple Helix Model u kojem
se optimalni ucinci postizu tako da se u procese donosenja odluka ukljuce
znanost, javna uprava i samouprava, privatni sektori i lokalna zajednica. Kako
bi se navedeno ostvarilo, nuzno je kvalitetno upravljati komunikacijskim
procesom koji za cilj ima podizanje svijesti o aktu strateskog planiranja koji
se izraduje te razumijevanju istog tijekom cijelog procesa njegove izrade i
donosenja.

Indikativni sadrZaj Strategije, kao i njezini prilozii provedbeni akti, definirani
su Smjernicama za uspostavu urbanih podrucja i izrade strategije razvoja
urbanih podrucja za financijsko razdoblje 2021. - 2027. (dalje u tekstu:
Smjernice). Komunikacijska strategija i komunikacijski akcijski plan dio
su pripadajucih provedbenih akata.

Komunikacijskom strategijom i komunikacijskim akcijskim planom
odredit ¢e se komunikacijski ciljevi, nacela komunikacije, ciljne skupine,
komunikacijski alati, mjere i aktivnosti te pokazatelji provedbe aktivnosti

predvidenih Komunikacijskim akcijskim planom.



2. CILJEVI KOMUNIKACIJSKE STRATEGIJE

Kako bi se ostvarili Zeljeni rezultati Komunikacijske strategije potrebno je
utvrditi komunikacijske ciljeve, opce i specificne. Definiranje opéeg cilja u
funkciji je mjerenja uspjeSnosti Komunikacijske strategije i predstavlja
primarni rezultat koji se zeli postici. Specifi¢ni ciljevi poblize odreduju op¢i
cilj na nacin da identificiraju ona podrucja djelovanja na koja je potrebno

staviti vece teZiste.

OPCI CIL] ove komunikacijske strategije odnosi se na:
promociju znacaja ITU mehanizma za ravhomjeran regionalni razvoj, vaznosti
strateskog planiranja, njegovih procesa, suradnji i participaciji te definiranim

ciljevima, prioritetima i mjerama utvrdenim u SRUP-u.

Uz aktivno podizanje javne svijesti, Zeli se pridonijeti razumijevanju
odrednica strateske i razvojne politike na nacin da se priblizi javnosti i svim
zainteresiranim  dionicima  moguénost  ukljucivanja, odgovornog

sudjelovanja i doprinosa u kreiranju i provedbi javnih politika.

POSEBAN CIL]J:
Temeljem prethodno postavljenog opceg cilja definiraju se posebni ciljevi
Komunikacijske strategije, ¢ijim ostvarivanjem Ce se doprinijeti opéem cilju.

Posebni cilj 1:

Unaprijediti informiranost zainteresirane javnosti i transparentnost procesa
izrade, donosenja, provedbe i vrednovanja Strategije razvoja urbanog podrucja
Zadar za razdoblje 2021. —2027.

Posebni cilj 2:

Poboljsati partnerstvo, participaciju i otvorenu suradnju sastavnica UP Zadar te
dionika razlicitih sektora i Sire javnosti u cilju ucinkovite izrade i provedbe
Strategije razvoja urbanog podrucja Zadar za razdoblje 2021. —2027. te ostvarenja

sinergijskih ucinaka.



Posebni cilj 3:

Informirati javnost o znacaju ITU mehanizma za ravnomjeran regionalni razvoj
te ostalim dostupnim i potencijalnim izvorima financiranja projekata sastavnica
UP Zadar.

Kako bi ostvarenje navedenog opceg i posebnih ciljeva bilo smisleno,
opravdano i potpuno, potrebno je primijeniti sljede¢a nacela:
e toCno, potpuno i pravovremeno informiranje javnosti u svim
fazama razvojnog procesa izrade i provedbe SRUP-a;
e prezentiranje informacija na jednostavan, jasan i razumljiv
nacin;
e primjena nacela nediskriminacije, pristupacnosti i jednakih
mogucnosti u Sirenju informacija;
e neovisno, nepristrano i apoliticno djelovanje;

e partnerstvo i suradnja.



3. CILJNE SKUPINE

Nakon prepoznavanja ciljeva koji se namjeravaju posti¢i Komunikacijskom
strategijom, vazno je utvrditi i definirati ciljne skupine kojima ¢e se upucivati
kljucne porukeiinformacije putem odabranih komunikacijskih alata. Pod
ciljnim skupinama podrazumijevaju se svi dionici koji imaju izrazeni interes
za ostvarenje ciljeva i rezultata SRUP-a Zadar 2021. —2027. Pri utvrdivanju
kategorija ciljnih skupina, poStovat ¢e se nacela inkluzije, nediskriminacije i
transparentnosti.

Ova Komunikacijska strategija prepoznaje sljedeée ciljne skupine:

1. Javni sektor

Subjekti javnog sektora koji djeluju u svojstvu donositelja odluka i akata,
kreiraju i koordiniraju sam postupak izrade, provedbe te izvjeStavaju o
provedbi SRUP-a Zadar.

2. Nositelji razvojnih mjera

Siroki spektar dionika javnog, privatnog i civilnog sektora koji djeluju na
Urbanom podrucju Zadar. Isti obuhvaca upravna tijela sastavnica urbanog
podrucja, odnosno jedinica lokalne samouprave, javna poduzeca, razvojne
agencije, znanstvene, istrazivacke i obrazovne institucije, poslovne i
gospodarske organizacije, organizacije civilnog drustva i ostale nevladine
organizacije, socijalne partnere te ostale dionike relevantne za ostvarenje

sinergijskih ucinaka izrade i provedbe SRUP-a.

3. Opc¢a javnost

Najbrojnija ciljna skupina kojoj pripadaju gradani ¢itavog urbanog podrucja
Zadar, odnosno ukupno 15 jedinica lokalne samouprave. Prisutnost i aktivna
participacija gradana nuZna je u pojedinim fazama pripreme i provedbe
SRUP-a Zadar.



4. Potencijalni korisnici i korisnici sredstava iz nacionalnih ili EU izvora,
s naglaskom na urbani razvoj.
Ciljana skupina obuhvaca sve postojete i potencijalne korisnike, kao i

partnere na projektima te suradnike.

5. Prenositelji informacija / Mediji
Ciljna skupina obuhvacda predstavnike tiska, televizijskih i radio postaja

lokalne, regionalne i nacionalne razine, digitalne medije.

Koordinirana, nedvosmislena, aktivha i pravovremena komunikacija s
prethodno definiranim ciljnim skupinama preduvjet je uc¢inkovite provedbe
SRUP-a Zadar za razdoblje 2021. —2027. Stoga ¢e se svim aktivnostima
poticati aktivan proces komunikacije izmedu ciljnih skupina temeljen na

partnerskom odnosu i uzajamnom razumijevanju.



4. MEDIJSKA STRATEGIJA

U nastavku ¢e se utvrditi odgovaraju¢i komunikacijski alati i definirati
provedbene mjere Cime ¢e se ustanoviti komunikacijski okvir koji ce
omoguciti provedbu sveobuhvatnog komunikacijskog procesa vezanog uz
SRUP Zadar.

Svaku od ciljnih skupina karakterizira razlicita struktura, specificne potrebe i
razli¢ite uloge u cjelokupnom razvojnom procesu te je potrebno izvrSiti
odabir odgovaraju¢ih komunikacijskih alata u funkciji prilagodbe sadrzaja i
usmjeravanja internih i eksternih komunikacijskih poruka ciljnim

skupinama.

4. 1. KOMUNIKACIJSKI ALATI

Za potrebe opceg, medijskog i internog prenoSenja komunikacijskog

sadrZaja, koristi ¢e se razli¢iti mediji:
-tiskani mediji koje ukljucuju i dnevne novine, tjednike i mjesecnike, te
posebno osmisljene materijale poput brosura, plakata i sl.
-elektronicka posta i interna komunikacija (npr. personalizirana
pisma)
-digitalne medije i to televizijske i radio emisije (putem gostovanja,
izjava, priopc¢enja, konferencija i sl.), digitalnih portala, web mjesta
SRUP-a Zadar, drustvene medije (Facebook, Twitter, Instagram)

Kako bi se u potpunosti integrirala komunikacije predlaze se koriStenje

sljede¢ih komunikacijskih alata:

1.  Vizualni identitet
U ovom razdoblju e se nastaviti s komunikacijom putem ve¢ ranije izradenog
i prepoznatljivog vizuala ITU mehanizma UP Zadar.. Na ovaj nacin pojacavaju

se komunikacijsku ucinci iz prethodnog razdoblja. Jedinstveni vizualni



identitet osigurat ¢ée vidljivost i prepoznatljivost SRUP-a Zadar u

komunikacijskim aktivnostima i prenoSenju informacija.

Slika 1 Vizualni identitet Urbanog podrucja Zadar (s natpisima jedinica)
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Slika 2 Vizualni identitet Urbanog podrucja Zadra
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2. Interna komunikacija i elektronicka posta

Za potrebe internog komuniciranja kod koordiniranja rada te eksternog
komuniciranja temeljem sastavljene mailing lista koristi ¢e se svi elementi
vizualnog identiteta prethodno opisan. Prvi korak u ovom procesu bit ée
sastavljanje press liste koja ¢e u sebi sadrzavati popis medija i novinara. S
medijima kao i sa zainteresiranom javnoSc¢u c¢e se komunicirati kroz
priop¢enja, najave, izjave bilo pisanim ili digitalnim, fotografskim ili video
materijalima, te konferencijama za medije. Osim press email liste, sastavit ¢e
se ilista zainteresiranih dionika kojima ¢e se povremeno distribuirati razliciti

sadrzaji vezani uz SRUP Zadar i ITU mehanizam.

3.  Sluzbena internetska stranica

NuzZno je osmisliti, pokrenuti i odrZavati poseban segment na sluzbenoj
internetskoj stranici grada srediSta UP - nositelja izrade SRUP-a, Grada
Zadra, koji ¢e sadrzavati sve informacije potrebne za razumijevanje
poduzetih, postoje¢ih i planiranih aktivnosti. Ova stranica predstavlja
poveznicu i ishodiste informacija i za drustvene medije koji se na nju
naslanjaju.

4.  Drustveni mediji

S ciljem osiguravanja Sireg dosega ciljnih skupina komunikacija ¢e se odvijati
i putem sluzbenih profila na drustvenim medijima, prvenstveno nositelja
izrade - Grada Zadra te sastavnica UP-a prema potrebi. Raznim aktivnostima
poticat Ce se dijeljenje materijala

5.  Publikacije

Izradit Ce se specijalizirane brosure, letci i drugi informativni i edukativni

materijali u tiskanom i/ili digitalnom obliku.

6. Tematska dogadanja

Organizirat Ce se radni sastanci, okrugli stolovi, strucne konferencije,



radionice, edukacije, savjetovanja, natjecanja, predavanja i druga radna
dogadanja na kojima sudionici neposredno sudjeluju, diskutiraju i

razmjenjuju iskustva, prijedloge i misljenja.

4.2. KOMUNIKACIJSKE  AKTIVNOSTI 1
MJERE

U nastavku ¢e se precizno definirati mjere i aktivnosti informiranja i
vidljivosti u svrhu provedbe postavljenih komunikacijskih ciljeva. Najprije
¢e se pruziti pregled komunikacijskih mjera za svaki posebni cilj, dok ce

se komunikacijske aktivnosti detaljno predstaviti u Prilogu 1.

Posebni cilj 1:

Unaprijediti informiranost javnosti i transparentnost procesa izrade, donosenja,
provedbe i vrednovanja Strategije razvoja urbanog podrucja Zadar za razdoblje
2021. —2027.

Mjera 1.1. Potpuno, razumljivo, pouzdano i kontinuirano informiranje
javnosti kroz sve faze razvojnog procesa.

Mjera 1.2. JaCanje kapaciteta nositelja izrade u podrucju informiranja i

komuniciranja s internim i eksternim dionicima.

Posebni cilj 2:

Poboljsati partnerstvo, participaciju i otvorenu suradnju sastavnica UP Zadar te
dionika razlicitih sektora i Sire javnosti u cilju ucinkovite izrade i provedbe
Strategije razvoja urbanog podrucja Zadar za razdoblje 2021. —2027. te ostvarenja
sinergijskih ucinaka.

Mjera 2.1. Poticati otvoreni dijalog, komunikaciju i suradnju struc¢ne i Sire
javnosti.

Mjera 2.2. Iniciranje aktivne participacije u postupku izrade i provedbe SRUP-

a Zadar za razdoblje 2021. —2027.
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Posebni cilj 3:

Informirati javnost o znacaju ITU mehanizma za ravnomjeran regionalni razvoj
te ostalim dostupnim i potencijalnim izvorima financiranja projekata sastavnica
UP Zadar

Mjera 3.1. Kontinuirano informirati javnost o doprinosu ITU mehanizma za
ravnomjeran regionalni razvo;j.

Mjera 3.2. Pravovremena objava relevantnih informacija o postoje¢im i
nadolazeé¢im pozivima za dodjelu bespovratnih sredstava, s fokusom na

pozive u sklopu ITU mehanizma.

Financijska sredstva potrebna za promociju i provedbu komunikacijskih
aktivnosti tijekom razdoblja trajanja ove strategije osiguravaju se u
proracunu Grada Zadra kao nositelja izrade Strategije razvoja urbanog

podrucja Zadar.
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PRILOG 1. KOMUNIKACIJSKI AKCIJSKI PLAN
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Aktivnost

Komunikacijski

Nositelj
aktivnosti

Ciljna
skupna

Vremenski
okvir

Pokazatelj provedbe

Posebni cilj 1. Unaprijediti informiranost javnosti i transparentnost procesa izrade, donosenja,
provedbe i vrednovanja Strategije razvoja urbanog podrucja Zadar za razdoblje 2021. —2027.

Mjera1.1. Potpuno, razumljivo, pouzdano i kontinuirano informiranje javnosti kroz sve faze razvojnog

procesa
. . [zradenvizualni identitet
Tijekom izrade SRUP-a Primjena
Primjena ' o . sve cilne /prije vizualnogidentiteta na
a vizualnog Vizualni identitet SastavniceUP | skupine usvajanja digitalnim i tiskanim
identiteta Zadar SRUP-a, promotivnim i
t1]ek(:lr]§1 informativnim
provedbe materijalima
SRUP-a
. . ) lzradenasluzbena
lzradai Tijekom izrade internetska stranica
odrzavanje Sluzbena internetska sve ciline / prije SRUP-a kao
b | podstranice na stranica SastavniceUP | skupine usvajahja podstranica Grada
sluzbenoj Zadar SRUP-a, Zadra
internetskoj tijekom . . ¥
stranici  Grada provedbe OdrzZavanje sluzbene
Zadra SRUP-a internetske stranice
SRUP-a
. . - lztada i objava SRUP- a
c Digitalna Sluzbena 1n'ternetska SastavniceUp | SVe C1'1]ne Nal'<on' Zadar na  sluzbenoj
objava SRUP-a stranica 7adar skupine usvajanja internetskoj stranici
SRUP-a SRUP-a
Izradenoiobjavljeno pet
Diseminacija 5 ' (5) objava o pracenju
prioriteta, ciljeva, | Sluzbena internetska napretka provedbe SRUP-a
mjera, aktivnosti i stranica; SastavniceUP | sve ciline na sluzbenoj internetskoj
rezultata SRUP-a Drustvene mreze; ) - stranici, drustvenim
d e Tematsk Zadar skupine | Kontinuirano y ' A
na medijskim i emats .a mrezama, U medijimaili na
tematskim dogadanja; tematskim
dogadanjima Mediji dogadajima (interni
sastanci, radna
okupljanja, ostalo)
o Sluzbena internetska . . s
e Izrgdg 1v ?b]ava stranica; SastavniceUp | SVe c1‘l]ne Kontinuirano | Zradena _tn (3) izviesCa
1zv1esca9 Drustvene mreze; Zadar skupine o provedbi SRUP-a
provedbi
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Tematska
dogadanja;

Objavljena tri (3)izvies¢a o
provedbi  SRUP-a na
sluzbenoj

internetskoj stranici

Mjera 1.2. Jacanje kapaciteta nositelja izrade u podrucju informiranja i komuniciranja s internim i

eksternim dionicima

Osnazivanje
kapacitetau
sustavu Interna
2| komuniciranja komunikacifa;
zadu¥enih za Elektronicka

komunikacijus posta
eksternim
dionicima

SastavniceUP
Zadar

Javni
sektor

Kontinuirano

Provedene dvije (2)
edukacie za jacanje
komunikacije $
eksternim dionicima

Interna
koordinacija
osobai tijela

unutar javnog

b | sektora sastavnica

UP Zadar ucilju
osiguranja
nesmetane i

pravovremene

komunikacije

Interna
komunikacija;
Elektronicka

posta

SastavniceUP
Zadar

Javni
sektor

Kontinuirano

Odrzana tri (3) sastanka za
jaCanje komunikacije
unutar javnog sektora

Posebni cilj 2. Poboljsati partnerstvo, participaciju i otvorenu suradnju sastavnica UP Zadar te dionika

razlicitih sektoraiSire javnosti u cilju u¢inkovite izrade i provedbe Strategije razvoja urbanog podrucjaZadar za razdoblje 2021.

—2027. te ostvarenja sinergijskih ucinaka.

Mjera 2.1. Poticati otvoreni dijalog, komunikaciju i suradnju strucne i Sire javnosti.

Javni
Radnii ] ] SastavniceUP | sektor;
a | koordinacijsk Radni s'asta'r.1c1 Zadar Nositelji | Kontinuirano
isastanci Koordinacije razvojni .
h Provedeno pet (5) radnih
mjera sastanaka, koordinacija,
Javni konzultacija, konferencija,
Konzultacije SastavniceUP | sektor; par%ela 111‘ .
b sastru¢nom Konzultacije Zadar Nositelji Kontinuirano predavanja/radionica
javnosti razvojni
h
mjera
Organiziranje Javni
tematskih Konferencije SastavniceUP | sektor;
C dogadanja Panel rasprave Zadar Nositelji Kontinuirano
(stru¢nih Predavanja/radionice razvojni
konferencija, h
mjera
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panela i
predavanja
sukladno
iskazanom
interesu javnosti)
Mjera 2.2. Iniciranje aktivne participacije u postupku izrade i provedbe SRUP-a Zadar za razdoblje
2021. —2027.
Provedeno javno
savjetovanje uz mjerenje i
Organizacija grad Nakon izrade evidentiranje broja
a javnog Javno savjetovanje srediste UP | sve ciljne Zavrsnog zaprimljenih
savjetovanja Zadar skupine | nacrta SRUP- upita/komentara/
a prijedloga/odgovora/upita
0 SRUP-u
Uspostaviti Prikupljanje  primjedbi,
mehanizam . . komentara, prijedloga
povratnih Sluzbena 1n.ternetska . . L putem sluzbene
b informacija i stranica; ‘ Sastavnice | sve cq]ne Kontinuirano | ;..oinatcke stranice,
evaluacije Tematska ‘(%ogadavn]a; UP Zadar skupine elektroniCke  poste il
tijekom provedbe Elektronicka posta tematskih dogadanja
SRUP-a tijekom provedbe SRUP-a

Posebni cilj 3. Informirati javnost o znacaju ITU mehanizma za ravnomjeran regionalni razvoj, njegovznacaj za urbani
razvoj te ostalim dostupnim i potencijalnim izvorima financiranja projekata

sastavnica UP Zadar

Mjera 3.1. Kontinuirano informirati javnost o doprinosu ITU mehanizma za ravnomjeran regionalni
razvoj te njegov znacaj za urbani razvoj

Organizacija Provedena
tematskih Konferencije predavanja/radionice,

a | dogadanjao ITU Panel rasprave Sastavnice | sveciljne | panel rasprava
mehanizmu i Predavanja / UP Zadar skupine | Prema potrebi ilikonferencifa
regionalnom radionice o ITU

razvoju mehanizmu i
regionalnom
razvoju
Izradaiobjava . . . )
informativnog Digitalni i/ lh t'1skan1 Izradeno i objavljeno pet
materijala (ITU matevr fjali: ) . o (5) objava u digitalnim i/ili
b mehanizam, Bigiélil:'e Sastav;]uce sv;z c1¥]ne Kontinuirano | tiskanim materijalima:
urbani i Clanc;' UP Zadar skupine brojurtle{, }ietcil, ¢lanci i/ili
regionalni o medijski kanali
razvoj, Medijski kanali
SRUP)

Mjera 3.2. Pravovremena objava relevantnih informacija o postoje¢im i nadolaze¢im pozivima za
dodjelu bespovratnih sredstava, s fokusom na pozive u sklopu ITU mehanizma.

a

Objava
informacija o
postojecim i

Sluzbena internetska
stranica;

Sastavnice
UP Zadar

sve ciljne
skupine

Kontinuirano

Izradeno i objavljeno deset
(10) objava na sluzbenim
internetskim stranicama
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nadolazec¢im EU
pozivima za
dodjelu
bespovratnih
sredstava (ITU)

Elektronicka posta
Drustvene mreze

drustvenim mrezama i /ili
putem elektroniCke poste o

postojec¢im i
nadolazeé¢im pozivima za
dodjelu bespovratnih
sredstava u sklopu ITU
mehanizma

Izradaiobjava
informativnog
materijala s
planom objave
poziva

Digitalni i/ili tiskani
materijali:
Brosure
Letci

Sastavnice
UP Zadar

sve ciljne
skupine

Prema potrebi

Izradeni i  objavljeni
informativni materijal o
postoje¢im i nadolazeéim
pozivima o moguénostima
financiranja u sklopu ITU
mehanizma na sluzbenim
internetskim stranicama,
drustvenim mrezamai/iliu
tiskanim letcima ili
brosurama (5)
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PRILOG 2. OCJENA PROVEDBE KOMUNIKACIJSKE
STRATEGIJE

Kako bi se utvrdilo u kojoj mjeri su postavljeni komunikacijski ciljevi realizirani,
a definirane komunikacijske mjere provedene, Grad Zadar ¢e pratiti i ocijeniti
provedbu Komunikacijske strategije u skladu s identificiranim pokazatelima
uspjeSnosti provedbe jednom godisnje. Relevantni pokazateli uspjesnosti
provedbe ove Komunikacijske strategije prikazani su u Prilogu 2. U slucaju
ograniCenja javnih dogadanja ista Ce se odvijati online Sto te ne bi trebalo

ugroziti ostvarenje postavljenih pokazatelja provedbe.
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Aktivnost

Posebni cilj 1. Unaprijediti informiranost javnosti i transparentnost procesa izrade,
donosenja, provedbe i vrednovanja Strategije razvoja urbanog podrucja Zadar zarazdoblje 2021. —
2027.

Pokazatelj provedbe

Mjera 1.1. Potpuno, razumljivo, pouzdano i kontinuirano informiranje javnosti kroz
sve faze razvojnog procesa

a. Primjena vizualnog identiteta Izraden vizualni  identitet SRUP-a
Primjena vizualnog identiteta na digitalnim i
tiskanim promotivnim i
Informativnim materijalima
Izradena sluzbena internetska stranica
b. Izrada i odrzavanje podstranice na sluzbenoj | SRUP-a kao podstranica Grada Zadra
internetskoj stranici Grada Zadra Odrzavanje sluzbene internetske stranice
SRUP-a
C. Digitalna objava SRUP-a Izrada i objava SRUP-a Zadar na sluzbenoj
internetskoj stranici SRUP-a
Izradeno i objavljeno pet (5) objava o pracenju
Diseminacija prioriteta, ciljeva, mjera, | napretka provedbe SRUP-a na sluzbenoj
aktivnosti i rezultata SRUP-a na medijskim i | internetskoj stranici, drustvenim mreZama, u|
d. tematskim dogadanjima medijima ili na tematskim dogadajima
(interni sastanci, radna
okupljanja, ostalo)
Izradena tri (3) izvjeSca o provedbi SRUP-a
e. Izrada i objava izvjeSca o provedbi Objavljena tri (3) izvje$ca o provedbi SRUP-a
na sluzbenoj internetskoj stranici
Mjera 1.2. JacCanje kapaciteta nositelja izrade u podru¢ju informiranja i

komuniciranja s internim i eksternim dionicima

Osnazivanje kapaciteta u sustavu | Provedene dvije (2) edukacije za jaCanje
a. komuniciranja zaduzZenih za komunikaciju | komunikacije s eksternim dionicima
s eksternim dionicama
Interna koordinacija osoba i tijela unutar
b. javnog sektora sastavnica UP Zadar u cilju | OdrZana tri (3) sastanka za jacanje

osiguranja nesmetane i pravovremene
komunikacije

komunikacije unutar javnog sektora

Posebni cilj 2. Poboljsati partnerstvo, participaciju i otvorenu suradnju sastavnica UPZadar te dionika
razlicitih sektora i Sire javnosti u cilju u¢inkovite izrade i provedbe Strategije razvoja urbanog podrucja
Zadar za razdoblje 2021. —2027. te ostvarenja
sinergijskih ucinaka.

Mjera 2.1. Poticati otvoreni dijalog, komunikaciju i suradnju strucne i Sire javnosti.

Radni i koordinacijski sastanci

Provedeno pet (5) radnih
koordinacija, konzultacija,
panela ili predavanja/radionica

sastanaka,
konferencija,

Konzultacije sa stru¢nom javnosti

Provedeno javno savjetovanje uz mjerenje i
evidentiranje broja zaprimljenih
upita/komentara/prijedloga/odgovora/upita
o SRUP-u

Organiziranje tematskih odgadanja (stru¢nih
konferencija, panela i predavanja sukladno
iskazanom interesu javnosti)

Prikupljanje primjedbi, komentara,
prijedloga putem sluzbene internetske
stranice, elektronicke poste ili tematskih
dogadanja tijekom provedbe SRUP-a, panela
ili predavanja/radionica
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Mjera 2.2. Iniciranje aktivne participacije u postupku izrade i provedbe SRUP-a

Zadar zarazdoblje 2021. —2027.

Provedeno javno savjetovanje uz mjerenje i
a. Organizacija javnog savjetovanja evidentiranje broja zaprimljenih
upita/komentara/prijedloga/odgovora/upita
o0 SRUP-u
Uspostaviti mehanizam povratnih | Prikupljanje primjedbi, komentara,
b. informacija i evaluacije tijekom provedbe | prijedloga putem sluzbene internetske
SRUP-a stranice, elektroniCke poste ili tematskih
dogadanja tijekom provedbe SRUP-a

Posebni cilj 3. Informirati javnost o znacaju ITU mehanizma za ravnomjeranregionalni razvoj,
njegov znacaj za urbani razvoj te ostalim dostupnim i potencijalnim izvorima financiranja

projekata sastavnica UP Zadar

Mjera 3.1. Kontinuirano informirati javnost o doprinosu ITU mehanizma za
ravnomjeran regionalni razvoj te njegov znacaj za urbani razvoj

Organizacija tematskih dogadanja o ITU
a. mehanizmu i regionalnom razvoju

Provedena predavanja/radionice, panel
rasprava ili konferencija o ITU mehanizmu
iregionalnom razvoju (3)

Izrada i objava informativnog materijala

Izradeno i objavljeno pet (5) objava u

b. (ITUmehanizam, urbaniiregionalnirazvoj, | digitalnim i/ili tiskanim materijalima:
SRUP) brosure, letci, ¢lanci i/ili medijski kanali
Mjera 3.2. Pravovremena objava relevantnih  informacija o postojeé¢im i

nadolazec¢im pozivima za dodjelu bespovratnih sredstava, s fokusom na pozive u sklopu ITU

mehanizma.

Objava informacija o postoje¢im i
a. nadolaze¢im EU pozivima za dodjelu
bespovratnih sredstava (ITU)

Izradeno i objavljeno deset (10) objava na
sluzbenim internetskim stranicama,
drustvenim mrezama i [/ili putem
elektronicke poSte o  postojeCim i
nadolaze¢im pozivima za dodjelu
bespovratnih sredstava u sklopu ITU
mehanizma

Izrada i objava informativnog materijala s
b. planom objave poziva

Izradeni i objavljeni informativni materijal o
postoje¢im i nadolazeéim pozivima o
moguénostima financiranja u sklopu ITU
mehanizma na sluZbenim internetskim
stranicama, drustvenim mrezama i/ili u

tiskanim letcima ili broSurama (5)
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POPIS SLIKA:

Slika 1 Vizualni identitet Urbanog podrucja Zadar (s natpisima jedinica)....... 8
Slika 2 Vizualni identitet Urbanog podrucja Zadra..........cccceceveuerereeeeueeerrererennenes 8
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